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Rétrospective



Construction

d’une démarche de Portrait Enquéte Positionnement

marketing territorial identitaire d’image marketing




Une nature a I’'état

Territoire de toutes
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Changer durablement I'image de la Manche

Renforcer la dynamique d'attractivite

Promotion Valorisation emploi / Creation Développement
du territoire offre de soin d’un esprit Manche touristique



2020 : Une nouvelle étude

Mesurer I'évolution de I'image de la Manche

Evaluer la satisfaction des parties prenantes
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Perception de I'image
de la Manche




La Manche reconnue pour...



Ses grands espaces naturels
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viennent avant tout pour vecteur de réputation positive d’accord pour dire que la Manche
profiter des paysages pour les habitants . jouit d’une nature préservee

Nature préservee




Son littoral
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Son emblématigue Mont Saint-Michel
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Larichesse de son patr




Sarichesse gastronomique

disent avoir acces ades
produits de qualité

vient pour la gastronomie




La Manche plus

difficilement associeée...




|

visiteurs habitants

vient dans la Manche rattache le tourisme

associent la Manche
aux activités de plein- air

Derriere les transports !




A ses festivals

00
pensent que la Manche est
riche en évenements I

francals

: ., relie
jugent que la qualite des

- et
evenements est bonne

la Manche

associent le carnaval de
Granville ou les grandes foires
a la Manche




Au dynamisme economique

Ecart important entre perception et realité

gualificatifs les moins reliés a la Manche : s : :
du poids des filieres économiques

AMBITIEUX
DYNAMIQUE

INNOVANT




Perception de I'evolution
de 'image de la Manche



Une image qui évolue positivement
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42% 68% 65% 65% 64%




Une image de plus en plus maitrisée

1% 710% 48% 4 7% 45%
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En 2016, I'image éetait majoritairement
percue comme subie

63%



Des habitants de plus en plus enclins a parler
positivement de leur territoire :
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89% 71%

sont fiers de leur expriment ouvertement leur fierté
département (17% la clament haut et fort)



Les points marguants

Un point de vue nouveau

Des perceptions confortées

Une réalité a promouvoir




Perspectives d’actions

Valoriser le territoire f Ancrer nos Féderer autour des
comme terrain de jeu évenements produits & savoir-faire

Convaincre de la Impliquer dans le
dynamique économique discours positif



Perception du
cadre de vie



A PPunanimité : le cadre de vie

est un veéritable atout

8/ 10 96%

No t moyen
a laqu It d

rs enfants

UN CHOIX DE VIE !

‘ Attltude I\/Ian(:he
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a preserver

Un atout
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disent non au

tourisme de masse



Des perceptions nuancees

34%

Citent la météo
comme




Les activités nucleaires mal percues

.y

&9

g

’w




Certaines préoccupations persistent

Acces & Sotlfiiec Opportunites
Offre de soins  déplacements en unesse  Professionnelles &
train & bus B comsaoe formations




Attachement
au territoire



Un attachement au territoire fort

94%

expriment un
attachement fort

72% reviennent

92%

regulierement
expriment un ﬂ

attachement fort 64% aimeraient
revenir




et ason nom éevocateur
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Défavorabl |
au chg\r/lgremeensi X L'—fl_\ | H
fend 72% 72% 62% 54%
Favoreblesale @) 2104 20% 30% 35%
compléter ou le
faire évoluer

/ francais sur 10

situent bien la Manche en bord de mer
P mais seulement 46% la situent correctement

S\ malgré sa géographie singuliére «Presqu’ile»



Les points marguants

Attitude Manche

Une Attitude Manche émergeante ﬁ

ve y T

Une réalite a promouvoir




Perspectives d’actions

-
Attitude
Manche

Capitaliser sur ce fort
sentiment d’appartenance Mener des actions innovantes

Déployer une communication Motiver la Manche comme

Attitude Manche Shai e vile Mener des actions ciblées




Demarche
d’attractivité



Faire rayonner le territoire
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89%  93% 1% 1 7%

D estiment le sujet de ~ estiment pouvoir jouer
I’attractivité important eux-memes un role

DESORMAIS L'AFFAIRE DE TOUS




Une vision optimiste o
- 95%
Selon vous, la Manche est-elle attractive ?

DEPARTEMENTS
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Ladéemarche et le role du
departement reconnus

Collectivitées !
Médias !




Ladéemarche et le role du

departement reconnus
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CHANGEZ DE POINT DE VUE

Jugée comme ﬁ
ATTIRANTE *3 [
SIMPLE ET *

EFFICACE ﬁ

Savent que des actions
sont menées

Connaissent la Marque

«La Manche changez
de point de vue»
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83%

87%
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28%

65%

18%

60%

59%

40%

34%



Les actions les plus visibles
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/" DONT
84%

\TRES REACTIFS

Des adhérents satisfaits

ont trouvé leurs

Interlocuteurs

@Es ACCESSIBLES

ont trouvé leurs
Interlocuteurs

sont globalement



Avec des pistes
d’amelioration identifiees

4 3 % ne voient pas l'interét T B O n’ont pas bénéficié des services
d’une adhésion WA O dont 46% par méconnaissance !
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Des acteurs a convaincre :J Une communication a optimiser A,

1 5 % ont des.atte_ntes > AL 6 5 % aimeraient avoir davantage de
non satisfaites L/ rencontres entre partenaires
Des prestations a affiner \%




Les points marguants

Des habitants et acteurs impliqués ATTRACTIVITE
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Perspectives d’actions

Matérialiser I’action de I’agence Proposer des actions plus ciblees



Conclusion

Des actions départementales qui portent leurs fruits
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Mercl de votre attention
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