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LES JUILLETISTES BIEN PRESENTS DANS LA MANCHE. Avec une météo ensoleillée et un week-end prolongé au 14 juillet, la 1%
quinzaine de juillet a été plus fréquentée qu’en 2024. La 2° quinzaine reste stable. Les professionnels du tourisme sont satisfaits du mois
de juillet, qu’ils qualifient majoritairement de bon. lls restent optimistes pour ao(t, traditionnellement un mois tres plébiscité.

Lamétéo N s54%

Fidélité de la clientele N 52%

Attractivité touristique de la région [ 37%
Les vacances scolaires [ 29%

Réservation de derniére minute [ 22%

Chiffres-clés de la fréquentation de juillet :
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I e 7,9 millions de visites dont 39% d’excursions et 61% journées-touristes soit 3,7 millions de nuitées.
I o Evolution : +7% visites par rapport a 2024 et = vs 2023

'« Pic: 361850 visiteurs le dimanche 13 juillet (WE féte nationale)

: o Nuitées : +6% par rapport a 2024 ; -4% vs 2023
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FREQUENTATION DE JUILLET
52 % des professionnels jugent la fréquentation bonne en juillet

65% la jugent stable ou en hausse par rapport a 2024,

La baisse de pouvoir d'achat | N N NI 75%
Ltamétéo [ 22%
Contexte géopolitique [ IIGN 39%
Annulations de derniére minute [l 21%
Baisse des clienteles de proximité [l 17%
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Les sites et lieux de visite et les hébergeurs jugent la fréquentation de juillet globalement bonne, plus particulierement les sites de visite et
les meublés. Les restaurateurs sont plus mitigés quant a leur fréquentation.

Fréquentation de juillet par rapport a 2024
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: Zoom : location des plateformes collaboratives

e 9850 offres réservables (= vs juillet 2024) .

’ : e Taux d’occupation : 54% en juillet (+4 points vs 2024 et -6 points vs 2023) .

h e Nuits réservées : +8% de nuits réservées en juillet vs 2024, +12% vs 2023 .

b : 2 i E Source : Lighthouse pour Attitude Manche (plateforme Airbnb) E

ACTIVITES

Fréquentation de juillet par rapport a 2024
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! O‘O . Fréquentation stable par rapport ; / \ )
{FREQUENTATIONVELO! 3 2024 et 2023, avec 3910 | rrequentaion | T10% de passages sur le GR223 vs 2024
' ; . . . 0
‘\Dssvoxssvsms /' passages en moy/compteur. 3 GR®223 et +16% vs 2023, avec 3910 passages

. 3 en moy/compteur en juillet 2025.
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66% de nuitées francaises en juillet,
+5% vs 2024 et -7% vs 2023
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TLE-DE-FRANCE NORMANDIE BRETAGNE PAYS HAUTS ALLEMAGNE BAS BELGIOUE  ETATS.UNS
DELALOIRE DE FRANCE

En juillet, les Franciliens représentent la 1 clientéle touristique devant les Normands. Exceptés les Hauts-de-France, tous les bassins de
clienteles sont en hausse par rapport a 2024. Toutefois, la part des Normands et des Ligériens est plus élevée que I'année passée. Sur une
petite volumétrie, les régions plus au sud (BFC, Nouvelle Aquitaine, PACA, ARA) progressent également.

Les 4 principaux bassins de clientele étrangere représentent 61% des nuitées étrangéres. Les Allemands et les Belges ont été moins
nombreux qu’en 2024. Dans le top 10, les nuitées suisses, suédoises et japonaises affichent de belles progression, a I'inverse des nuitées
italiennes.
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Etat des réservations par rapport a 2024

AOUT
46 % des professionnels jugent les 7% N
prévisions bonnes pour aodt. # En hausse
m Stable
PERSPECTIVES SAISON
M En baisse

Les perspectives de réservations pour le
reste de la saison sont majoritairement
conformes a I'année derniere.

Aot Septembre Octobre
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Cette note de conjoncture a été rédigée le 5 aolt 2025 a partir de 141 témoignages de professionnels (hétels, hétels-restaurants, campings, sites et offices
de tourisme, restaurants, chambres d’hétes, gites) sur leurs impressions du mois et leurs prévisions sur les mois suivant. Cette note prend également en
compte les données des éco-compteurs présents sur les voies vertes et le GRO223, les données des plateformes de locations de vacances via Lighthouse et
les données Flux Vision Tourisme. L’enquéte a été menée en collaboration avec le CRT Normandie du 28 juillet au 4 aodt.
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