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Les professionnels du tourisme sont globalement dégus du mois de juillet. La météo aléatoire, les élections non prévues, les Jeux
Olympiques, le pouvoir d’achat et le 14 juillet un dimanche semblent avoir freiner les départs en vacances sur ce début d’été,
particulierement des Frangais. Les chiffres de fréquentation confirment les retours des professionnels ; nuitées et excursions sont en
baisse par rapport a 2022 et 2023, néanmoins la fréquentation reste supérieure au pré-Covid.

Campings et hotels sont les plus pénalisés par cette situation a I'inverse du locatif. Les réservations pour le mois a venir sont globalement
stables et les professionnels sont confiants pour aout.

63 % des professionnels jugent la fréquentation en
baisse par rapport a 2023.

J 7% des professionnels

| 30% des professionnels

38 % des professionnels jugent la
fréquentation moyenne en juillet

31% des professionnels

| 31% des professionnels

& . L La météo défavorable
\ Les vacances scolaires
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. L/ Les élections et la conjoncture politique
“+ Les animations et événements locaux dont
/! ceux liés au 80° anniversaire de la libération

L+ Le 14 juillet sur un dimanche

Lo La baisse de pouvoir d’achat

L Les Jeux Olympiques

Chiffres-clés de la fréquentation de juillet 2024 : Fréquentation touristique de juillet (visites)

: : 10000000

I La fréquentation touristique évolue progressivement sur le mois de | 2022 w2023 w2024

| Juillet. Le cceur de la saison est arrivé aux alentours du 20 juillet, plus 1 8000000

| tardivement en 2024, faute d’un 14 juillet sur un dimanche qui n’a pas 1

I généré le pic de fréquentation habituel. Ce sont principalement les I 6000000

| touristes francais qui ont été moins nombreux ce début d’été. :

: e 7,4 millions de visites dont 39% d’excursions et 61% journées- 1 4000000

1 touristes soit 3,5 millions de nuitées. 1 5000000

I o Evolution : -9% visites par rapport a 2023 et -7% vs 2022 !

: « Pic: 316 780 visiteurs le samedi 27 juillet : o
|

e Nuitées : -9% par rapport a 2023 ; -4% vs 2022 Etranger Francais Total
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Fréquentation mauvaise pour
43 % des gestionnaires.
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Fréquenta-t”irbtn moyenne
pour 46 % des sites.

Fréquentation mauvaise pour
64 % des hoteliers.

‘ vs 2023 pour 96% des
hételiers.

Fréquentatiori.-bonne pour 48%
des propriétaires
2=
flys 2023 pour 51% des

propriétaires

Fréquentation moyenne pour
60% des propriétaires

s vs 2023 pour 70% des
propriétaires
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Fréquentation moyenne
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I passages vélos

J +6% de passages

E OFFICES
.. DETOURISME

Fréquentation moyenne

s pour 69% des sites
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pour 46 % des . . pour 60 % des offices de
identique vs 2023 et o .
restaurateurs 0% v< 2077 vs 2023 et +8% 2022 tourisme.
s vs 2023 pour 77% ‘ vs 2023 pour 70%
des restaurateurs des OT.

Zoom : location des plateformes collaboratives

e 9320 offres réservables (+15% vs 2023)

e  Taux d’occupation : 56% en juillet (-8 points vs 2023), 71% de TO la semaine du 27/07

e Nuits réservées : 126 300 nuits réservées (= vs 2023)

e 39% des réservations ont été faites moins d’'un mois a I'avance.

e  Perspectives a date : +9% de nuits réservées en aolt vs 2023, +4% pour septembre et +25% pour
octobre.

Source : Liwango pour Attitude Manche (plateformes Airbnb et Abritel)
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66% de nuitées francaises en juillet. : ; ﬂ S
¢ ! 2 O ; 4% vs 2023 ; " ys 2022

s -12% vs 2023 ; -4% vs 2022
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Les nuitées frangaises sont en recul sur ce début d’'été. Cette Les nuitées étrangeres sont stables. Parmi les 4 principaux
baisse concerne I'ensemble des bassins de clientéles. Le 14 marchés européens, seuls les Britanniques sont en recul en
juillet n’a pas offert 'opportunité d’un court séjour ; par 2024 par rapport a 2023. Les Américains, 5¢ marché en juillet,
conséquent, le pic de fréquentation des années précédentes sont aussi en baisse, aprés un mois de juin tres fréquenté avec
n’a pas été observé en 2024. les commémorations. Les Espagnols et Italiens, 7¢ et 8°

derriere les Suisses, sont en progression en juillet.
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Etat des réservations par rapport a 2023

AOUT
45 % des professionnels jugent B En hausse
les prévisions bonnes pour ao(t
m Stable
P 142% des professionnels M En baisse

# 13% des professionnels

Aot Septembre Octobre
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Cette note de conjoncture a été rédigée le 5 aolt 2024 a partir de 168 témoignages de professionnels (hétels, hétels-restaurants, campings, sites et offices
de tourisme, restaurants, chambres d’hétes, gites) sur leurs impressions du mois de juillet et leurs prévisions sur les mois suivant. Cette note prend
également en compte les données des éco-compteurs présents sur les voies vertes et le GRO223, les données des plateformes de locations de vacances via
Liwango et les données Flux Vision Tourisme. L’enquéte a été menée en collaboration avec le CRT Normandie du 29 juillet au 5 aodt.
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