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Mois le plus fréquenté de I’année, ao(it a répondu aux attentes des professionnels du tourisme : 63% affirment qu’aoit se passe mieux
que prévu et 87% jugent la fréquentation bonne. Ces avis sont confirmés par les chiffres de fréquentation, en hausse par rapport a 2021
et 2019. Le week-end prolongé du 15 ao(it a généré un pic d’activité important. Les perspectives pour I'arriére-saison sont optimistes.

63 % des professionnels jugent la fréquentation en
hausse (28% identique) et 59% ont un chiffre
d’affaires supérieur en aolt (33% stable) par
rapport a 2021.

87 % des professionnels jugent la
fréquentation bonne en aoit
(et 11% moyenne, 2% mauvaise).
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Fréquentation touristique en ao(t

Chiffres-clés de la fréquentation en aolt 2022 :
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o Nuitées : +26% par rapport a 2021 ; +11% par rapport a 2019 2019 2020 2021 2022
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69% de nuitées francaises en ao(it.

i ,
p J +10% vs 2021 et +5% vs 2019
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TLE-DE-FRANCE NORMANDIE BRETAGNE  HAUTS PAYS ALLEMAGNE ~ ORANDE-  PAYS-BAS  BELGIQUE ITALIE
DE FRANCE  DE LA LOIRE BRETAGNE

Les clienteles en provenance des régions de Normandie et Pays de la Loire ont le plus augmenté en comparaison avec 2021. Parmi les
principaux marchés étrangers de la Manche, les Italiens et les Suisses ont le plus progressé par rapport a 2019. Seuls les Britanniques sont
en légére diminution.

Les familles, a la recherche du grand air et de ressourcement, confirment leur présence grace aux vacances scolaires estivales.

Profils des ao(tiens (en %) Aspirations des aodtiens (en %)
Autre | 1 Autre I 3
Personnes seules [l 10 Assister a de grands évenements [Jl] 6
Familles + grands-parents [N 24 Retrouver les lieux culturels [N 23
Groupes d'amis [N 26 Etre en famille [N :3
iors |G :
Seniors 38 Dépaysement [N 43
Couples sans enfants [N -1 Ressourcement [N ::

Familles |G 5 ,
Recherche du grand air [N -2
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MEUBLES CHAMBRES
DE TOURISME . D'HOTES

Bonne fréquentation pour  Bonne fréquentation Fréquéﬁiéiion bonne

Bonne fréquentation
[v) H H o, A H .. .
92 % des gestionnaires. pour 94 % des hoteliers. pour 91 % des propriétaires pour 89 % des propriétaires
J' o]
En == pour 83 % des P U e
gestionnaires par rapport 3 En J vs 2021 pour 67% I vs 2021 pour 89% des Vs 2_021 pour 56% des
2021. des hoteliers. propriétaires proprietaires

| SITESETLIEUX | FREQUENTATIONVELO! | FREQUENTATION ! E OFFICES |
\ _..DEVISITE '\ DESVOIES VERTES | \ GR°223 . . DETOURISME
Bonne fréquentation J +20 % de passages 5 -14% de passages Bonne fréquentation
pour 78 % des sites. passag 3 our 75 % des offices
' vélos en ao(it par rapport a par rapport a 2021 et P '
En ) 7 vs 2021 pour 67% 2021 et +43 % par rapport Jﬁ g +23% par rapport En J ' vs 2021 pour 63%
des sites. a2019. 32019 des offices.

Zoom : location des plateformes collaboratives

e  Taux d’occupation : 81,6% en juillet (+9 points vs 2021 et +10 points vs juillet 2022) ;
) 90% les semaines du 6/08 et du 13/08/22
'! e Nuits réservées : 151 600 nuits réservées en ao(t, (+22% vs 2021, stable vs juillet 2022)
' e 49% des réservations ont été faites plus de 3 mois a I'avance.

S Source : Liwango pour Attitude Manche (plateformes Airbnb et Abritel)
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Etat des réservations par rapport a 2021

9%
- ™ En hausse

I Stable

M En baisse

L SR Septembre Octobre

SEPTEMBRE

55 % des professionnels jugent les prévisions bonnes
pour septembre
(tendances moyennes pour 39% des professionnels).
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Cette note de conjoncture a été rédigée le 12 septembre 2022 a partir de 90 témoignages de professionnels (hétels, hétels-restaurants, campings, sites et
offices de tourisme, restaurants, chambres d’hétes, gites) sur leurs impressions du mois d’aodt et leurs prévisions sur les mois suivant. Cette note prend
également en compte les données des éco-compteurs présents sur les voies vertes et le GRO223, les données des plateformes de locations de vacances via
Liwango et les données Flux Vision Tourisme. L’enquéte a été menée en collaboration avec le CRT Normandie du 25 aolt au 1¢" septembre.
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